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27 de octubre de 2026

LA INVERSION PUBLICITARIA CRECE UN 4,1%
EN EL PERIODO ENERO-SEPTIEMBRE DE 2026

¢ Cine y Redes Sociales son los medios que registran mayores crecimientos

Evolucion Medios
DIGITAL + NON DIGITAL (ENE-SEP '26 vs. ENE-SEP '25)

Evol. Ene-Sep "26
vs. Ene-Sep '25

Cine 151%
Diarios + Dominicales -2,0%
Exterior 53%
Radic + Audio digital (*) 1,4%
Revistas -3,4%
Television (1) 0,3%
Redes sociales 12,4%
Search 95%
Websites [**) 6,4%

Total Medios 41%

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.
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InfoAdex continua con la publicacién mensual de
la evolucién de la inversion publicitaria por
medios. Este analisis incluye un desglose
detallado del componente digital en cada medio,
proporcionando una vision mas precisa de la
distribucion de los recursos publicitarios.

A continuacién, se presenta la informacion que
distingue la inversion entre los segmentos digital
y non digital, alineada con el nuevo enfoque
metodoldgico adoptado por InfoAdex.

Enero-Septiembre 2026 Enero-Septiembre 2025
Digital Total Cuota Mondigital  Digital Total Cuota
15,1 0,3% 131 137 0,3%
2825 504,1 1n,4% 22386 2907 5143 12,1%
1813 3466 79% 189,0 140,2 329,2 78%
83,7 4081 9,3% 3414 61,9 403,3 9,5%
48,5 136,4 3% "z 49,5 141,2 33%
ns 12257 27,8% 1.059,5 62,3 12218 28,9%
6436 6436 14,6% 572,7 5727 13,5%
FarAl 717 16,3% 654.8 6548 15,5%
4091 4081 9,3% 3ed4.5 3845 9,1%
2.5378 4.4086,9 100,0% 1.918,2 2.316,6 4.2349 100,0%

(*) Audio digital: Incluye podcast y plataformas streaming de musica
(**) Websites: no incluye medios de comunicacion

(1) Incluye TVE

La inversidn publicitaria crece en el periodo de enero a septiembre de 2026 y registra una cifra de
4.406,9 millones de euros, frente a los 4.234,9 millones del mismo periodo de 2025.
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Television, que lidera el ranking por volumen de inversion publicitaria, experimenta un incremento del
0,3% y alcanza los 1.225,7 millones de euros en los nueve primeros meses del ano. En segundo lugar
se situa Search, que crece un 9,5% hasta los 717,1 millones de euros. Redes Sociales, en tercera
posicidn, avanza un 12,4% y suma 643,6 millones de euros en el periodo analizado.

El cuarto medio por volumen de inversion, Diarios + Dominicales, presenta un descenso del -2,0%,
con 504,1 millones de euros frente a los 514,3 millones de un afo antes.

El medio Websites, que ocupa el quinto puesto por inversion, obtiene 409,1 millones tras crecer un
6,4%, practicamente empatado con el sexto medio, Radio + Audio digital, cuya cifra asciende
también a 409,1 millones de euros de enero a septiembre, con una variacion interanual del 1,4%.

En el caso de Exterior, la inversién aumenta un 5,3%, hasta los 346,6 millones. El medio Revistas
cierra el periodo enero a septiembre de 2026 con 136,4 millones de euros, lo que representa un
descenso del -3,4%. Cine, ultimo medio por volumen de inversidn, experimenta una variacion del
15,1% respecto al mismo periodo del afio anterior y alcanza los 15,1 millones de euros.

Cabe destacar que en los datos de la presente nota de prensa se incluyen aquellos medios y soportes
no controlados directamente por InfoAdex en base a datos declarados/estimados del mercado
publicitario. Por ello, los datos que aqui se presentan podran no coincidir con aquellos que se
extraigan de las herramientas que InfoAdex pone a disposicion de los usuarios de su informacioén. Los
medios mas afectados por esta medida son Radio, Exterior, Television y especialmente Digital.

Evolucion Medios
DIGITAL + NON DIGITAL (SEP '26 vs. SEP '25)

Septiembre 2026 Septiembre 2025
Medios Evol. Sep 26 B . digital  Digital Total Cuota [l Nondigital  Digital Total Cuota
vs, Sep '25
Cine 28,8% 21 21 0,4% 16 16 0,3%
Diarios + Dominicales 9,3% 29,2 29,9 59,1 9,8% 30,6 34,6 65,2 2%
Exterior 9% 29,5 24,7 54,2 9% 278 22,0 50,7 8,7%
Radio + Audio digital (*) -5,3% 39,5 71 46,6 7.8% 42,2 7.0 49,2 8,5%
Revistas 2,8% 76 6.4 14,0 2,4% B 63 14,4 2,5%
Televisién (1) -71% 19,4 277 1471 24,7% 136,2 22,2 158,4 27,3%
Redes sociales 12,7% 89,9 89,9 15,1% 79,7 78,7 13,7%
Search 15,2% 108,7 108,7 18,3% 94,3 94,3 16,2%
Websites (**) 8,6% 73,4 73,4 12,3% 676 67,6 11,6%
Total Medios ~ 2,4% 227,3 367,8 5951 100,0% 246,6 334,6 5812  100,0%

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.

(*) Audio digital: Incluye podcast y plataformas streaming de musica
(**) Websites: no incluye medios de comunicacion
(1) Incluye TVE
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LA TELEVISION LINEAL REDUCE SU INVERSION UN -4,3% EN EL PERIODO ENERO-
SEPTIEMBRE DE 2026

La inversion publicitaria en television lineal ha registrado un descenso del -4,3% en los nueve
primeros meses de 2026 respecto al mismo periodo del ano anterior y se cifra en 1.014,0 millones
de euros, frente a los 1.059,5 millones alcanzados en enero-septiembre de 2025.

Conviene destacar que algunas de las cifras que se muestran en la tabla han sido estimadas por
InfoAdex. Asimismo, en el apartado de las televisiones nacionales en abierto, debe tenerse en
cuenta que, a efectos de este analisis, se han integrado bajo el paraguas «grupo» correspondiente
los canales de TDT que son 100% propiedad de la cadena (multiplex).

En el periodo de enero a septiembre de 2026, la inversién publicitaria del grupo de las
televisiones nacionales en abierto desciende un -4,8%, hasta los 903,6 millones de euros, con
una cuota de mercado del 89,1%.

Atresmedia alcanza una cifra de 422,6 millones, lo que supone un descenso del -3,8% respecto a
enero-septiembre de 2025, aunque eleva su cuota hasta el 41,7%.

Mediaset Espaia, con un decrecimiento del -6,5%, obtiene 399,9 millones, lo que equivale a una
cuota de mercado del 39,4%.

A su vez, el grupo de las televisiones autondmicas registra una inversién publicitaria de 57,4
millones de euros en los nueve primeros meses del ano, lo que supone una variacion del -2,6%
sobre los 58,9 millones del mismo periodo de 2025. Con esta evolucion, su cuota de mercado se
sittaen el 5,7%.

El grupo de canales de pago crece un 2,4%: su facturacion pasa de los 50,3 millones de enero a
septiembre de 2025 a 51,5 millones en 2026, con una cuota de mercado del 5,1%.

Inversion Publicitaria en TV lineal
(ENE-SEP '26 vs. ENE-SEP '25)

Cadenas Ene-Sep 2026 Ene-Sep 2025 %26(25 Cuota '26 Cuota '25
v | towo | tosss | 43 | w00 | w00 |
Atresmedia (*) 422,86 439,3 -3,8 4,7 41,5
Mediaset Espana (*) 3999 4278 -6,5 39,4 40,4
Otras tv's nal.(1) 81, 81,6 -0,7 8,0 77

Total TV. nacional en abierto 903,6 948,7 -4.8 891 89,5

Total TV. autondomicas 57,4 58,9 -2,6 57 56

Total canales pago 51,5 50,3 2,4 51 4.8

Total TV local 1,4 1,5 -4.5 01 01

Datos estimados por InfoAdex, S.A. (cifras en millones de euros)

(*) Se integran bajo el paraguas grupo los canales TDT 100% propiedad de la cadena (multiplex)
(1) Incluye RTVE
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LA INVERSION EN MARKETING DIRECTO EN PAPEL ALCANZA LOS 34,4 MILLONES DE
EUROS EN EL PERIODO ENERO-SEPTIEMBRE DE 2026

InfoAdex publica trimestralmente los datos relativos a la actividad de marketing directo en papel
desglosada por segmentos, calculados a partir del numero de envios realizados por Grupo Correos.

Segun la informacion correspondiente al periodo enero-septiembre de 2026, los sectores con mayor
peso son Venta a Distancia y Promocional, con una cuota del 28,0%; Distribucion y Gran Consumo,
con el 20,8%, y Otras Empresas, con el 19,9%.

Evolucion Inversion Marketing Directo en Papel

(ENE-SEP '26)

AsociacionesFundacion/ONG y Coleg.

Fabrero

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Total 9M 2026

Profesionates 247.008 210,418 446,737 525.285 504,466 609,459 639.952 304,487 816,462 4,304,275 12.5%
Banca y Seguros 23.873 59.057 34,446 21930 83764 30,634 wmn.7e? 16.755 3E4T 403.874 12%
Dhstribucidn y Gran Consuma [incluido

i 743848 437.359 178,066 754,391 1232722 1.006.850 368,548 676,261 764,839 Te2.284 208%
Editoriabes y Prensa)
Operadores Logisticos 453.472 437.359 478,607 395,735 377375 879.797 342.744 183623 83976 4,380,687 7%
Otras Empresas BOFTT4 T78.204 BA0.462 728.238 1143116 555004 B03.092 521.855 #19.450 6.830.085 10,9%
Servicios 88.791 1.087.750 68.534 89,385 75.414 azan 32.980 56.234 50,724 1.682.243 a4.9%
Wenta a Distancia y Promocional 1.275.300 1.067.684 744307 1.004.457 1180414 1.238.508 762063 888563 1.458.388 B630.477 28,0%
Total 9M 2026 3.840157  4.077.832 3831159 3.519.431 4606370 4464664 2.852,046 2.647778  4.773.488 34.412.924 100,0%

Fuente InfoAdex, S.A. / Inversion en euros.

Esta informacion refuerza el compromiso de InfoAdex con la excelencia del dato, la
aproximacion a la realidad del mercado y la mejora continua.

Para mas informacion escribenos a iad@infoadex.es



